Seminaro
Ekologiškų maisto produktų tiekimo grandinės tobulinimas

anotacija

Nuolatinis ekologiškų maisto produktų rinkos augimas priklauso nuo rinkos grandinių gebėjimo suderinti didesnes produktų apimtis su priemonėmis, kurios užtikrina patikimumą ir pasitikėjimą, pagrįstą vertybėmis ir principais, visoje grandinėje. Ekologiškų produktų rinkos atskirose šalyse susikūrė skirtingai, tačiau bendra yra tai, kad dažnai jos susikoncentruoja arba į didesnės apimties gamybą, arba į kokybės užtikrinimą, o tai stabdo ekologiškų produktų rinkos nuoseklų augimą. Trumpų maisto produktų tiekimo grandinių dalyviai susiduria su problemomis, kurios iškyla pereinant nuo nišinės (mažos apimties) gamybos prie didesnių kiekių, o įprastinių plataus masto maisto produktų tiekimo grandinių dalyviai turi problemų užtikrinant pagamintų produktų ekologiškas vertybes. Tyrimo tikslas – išanalizuoti sėkmingai veikiančias vidutines ekologiškų maisto produktų tiekimo grandines, nustatyti pagrindines jų sėkmės prielaidas, derinant gaminamų produktų apimtis ir vertybes, skatinti rinkos dalyvių bendradarbiavimą. Atvejo tyrimo studijoje nagrinėta ekologiško pieno kooperatyvo „EKO Žemaitija“ veikla, jos pokyčius lemiantys valdymo sprendimai vidutinės pieno produktų tiekimo grandinės nuo gamintojo iki vartotojo kontekste. Tikimasi, kad tyrimo metu įgytos naujos žinios sudarys papildomas prielaidas esamoms ar besikuriančioms organizacijoms įgyvendinti naujas marketingo strategijas, kuriose atsižvelgiama į vartotojų lūkesčius ir smulkiųjų ūkininkų poreikius, bus palaikomas darnus ir nuoseklus ekologiškų produktų gamybos augimas.

